
Como aproveitar o Marketing 
Sazonal na sua empresa



CONTEÚDOS EM AMARELO são os gerais, e podem ser utilizadas por 
qualquer nicho, independente do tom de voz* da marca. 

● Use sem moderação (mas vai com calma). Essas datas são 
sugestões de conteúdos. 

● Cuidado para que suas redes sociais não fiquem reféns de 
datas comemorativas. Pra engajar é importante ter conteúdo 
rico em informações e detalhes dos seus produtos e serviços 
também!

CONTEÚDOS EM LARANJA são nichados e só devem ser utilizados 
para segmentos específicos. 

● Por exemplo: não dá pra falar sobre Dia do Médico se o seu 
empreendimento é um comércio online de roupas e 
acessórios. Agora, se você tem uma confecção de jalecos, aí 
o Dia do Médico é uma ótima oportunidade!

*Tom de voz é sobre o COMO você diz o "QUÊ", saca?  Um conteúdo, pra ser memorável, 
precisa ser adaptado aos desejos e tom da sua audiência. 

A Fox, por exemplo: somos bem sérios quando o assunto é entregar jobs de qualidade, 
mas por aqui somos descontraídos e queremos passar justamente essa imagem de 
descontração em nossos conteúdos.

😂 ENGRAÇADO • Tá liberado ser mais informal e doidinho, brincar com a 
situação e despertar o lado mais descontraído da sua marca. "memeficar" o 
conteúdo é um ótimo exemplo de tom de voz engraçado!

😊 INFORMAL • Dá pra ser descontraído sem querer ser engraçadinho? Dá e 
algumas publicações pedem essa linguagem mais informal, dando uma 
segurada nas piadelas e nos trocadalhos do carilho, sem deixar o bom humor 
de lado.

🤯 INFORMATIVO • Aproveite a oportunidade para informar a sua audiência 
sobre o dia, sobre as origens da comemoração e sobre como a sua marca se 
relaciona com o dia em questão.

👍 INTERATIVO • Use essa linguagem para gerar interação, despertar 
curiosidade. No texto, acrescente perguntas, desafios do tipo "marque um(a) 
amigo(a)", incentive o compartilhamento da informação.

🤑 PROMOCIONAL • Aqui a linguagem é mais de vendas: aproveitar o dia 
para vender mais; pode ser itens da loja toda ou itens específicos. Segue a 
dica do vídeo que postamos no Insta: vale pra todos os nichos, basta adaptar 
o contexto. Se você tem uma loja de materiais de construção, promova 
itens para piscina!

👔 FORMAL • Aquela linguagem mais "preocupada", sabe? O objetivo é ser 
direto e objetivo, sem abrir muito o leque de possibilidades.

Como usar esse material
Guia para Tons de Voz
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https://www.linkedin.com/company/fox-ideias/
https://www.instagram.com/foxideias/

